Zatacznik nr 2
do Regulaminu przyznawania
i udostepniania , Lokali na Start”

PLAN PRZEDSIEWZIECIA

przedtozony w zwigzku z wnioskiem o przyznanie ,Lokalu na Start”

AAres ,,LoKalU NA STAIT”: ...ttt et sttt e sbe st et sat et sae s erbeeaeas

NAZWA POAMIOTUL ...t st e e e e e s ettt s bbbt a s et e s e s eeaneeneans

SEKCJA A INFORMACJE OGOLNE O WNIOSKODAWCY
1. Dane wnioskodawcy
2. Charakterystyka dziatalnosci przedsiebiorstwa

3. Dodatkowe informacje i referencje

SEKCIJA B PLAN MARKETINGOWY
1. Produkt / ustuga
2. Rynek

3. Dystrybucja i promocja




SEKCJA A
INFORMACJE OGOLNE O WNIOSKODAWCY

I. Dane wnioskodawcy

1.

Nazwa podmiotu

2. Siedziba

Il. Charakterystyka dziatalnosci przedsiebiorstwa

1. Data rejestracji dziatalnosci
2. Data rozpoczecia dziatalnosci
3. Forma organizacyjno-prawna
4. Rodzaj dziatalnosci
(handel, produkcja, ustugi)
5. Klasyfikacja dziatalnosci (PKD) 6. Obszar
1) Podstawowa: nr
2) Inne:nr
3) Inne:nr

Ill. Dodatkowe informacje i referencje

1.

Doswiadczenie zawodowe, kwalifikacje,
nabyte umiejetnosci istotne dla
prowadzenia dziatalnosci

Przygotowanie wnioskodawcy do
prowadzenia dziatalnos$ci

Jakie dziatania juz podjeto w zwigzku
z planowanym przedsiewzieciem?
(np. nawigzane kontakty, wstepne
porozumienia)

3.

Zasoby materialne/ finansowe firmy

np. urzadzenia, maszyny, sprzety,
elementy wyposazenia, ktére moga by¢
wykorzystane do prowadzenia dziatalnosci
gospodarczej oraz zasoby finansowe, ktore
mogg by¢ wykorzystane dla wsparcia
wiasnej dziatalnosci

4.

Czy przewidziano w ramach
przedsiewziecia utworzenie nowych
miejsc pracy?




SEKCIA B
PLAN MARKETINGOWY

I. Produkt / ustuga

1. Opis produktu/ustugi

Szczegdtowe informacje o oferowanych
produktach/ swiadczonych ustugach

2.

Konkurencyjno$¢ produktu/ustugi

Czym produkt/ ustuga rdzni sie od
produktéw/ ustug konkurenc;ji?

Czy jest to nowy produkt/ ustuga na rynku?

Il. Rynek

1.

Nabywcy produktow i ustug
Wskazac¢ potencjalnych nabywcow/
klientéw produktéw/ustug

2.

Zasieg produktéow/ustug

Czy produkty/ustugi sg przeznaczone na
rynek lokalny, regionalny, krajowy
lub eksport?

Ill. Dystrybucja i promocja

1. W jaki sposéb odbywa sie sprzedaz?

2. Planowane metody promocji/ reklamy

produktu/ustugi

Data oraz podpis Wnioskodawcy




